00, °
.°o.o.
.... Regionalentwicklung
La U rI n ® @ Arbeitsmarktintegration
V4 S ® Demokratische Teilhabe
: o ,°.°.o
Marketing | Kommunikation ...:.o.

Sorbisch modern Il

Sichtbarmachen der kulturellen Vielfalt einer sorbisch und deutsch gepragten
europdischen Grenzregion

Erhohung der Wertschatzung kultureller Vielfalt
Ziele:
Starkung der regionalen Wirtschaft in Burg (Spreewald), Lilbben und Liibbenau,

ggf. Bautzen und Schleife
Starkung des touristischen Images und der lokalen touristischen Unternehmen

Entwirfe fir sorbisch inspirierte Arbeitskleidung (Hotel, Gaststatten, Kahnfahr-
leute)

Entwirfe fur sorbisch inspirierte Produkte (Merchandising/Souvenirs, Verpa-
Idee: ckungen, Kunstartikel) und Prasentationsraume

Unterstlitzung von Grindungs- und Arbeitsperspektiven
Erhebung immaterieller Kulturgiter in der sorbischen/wendischen Kultur
(UNESCO-Listen immaterieller Kulturgtter fir D)
Burg (Spreewald), Libben, Liibbenau, Bautzen, Schleife
Touristische Gaste, Offentlichkeit/ Medien
Zielgruppen Potenzielle sorbische Existenzgriinder/-innen
Domowina Bund Lausitzer Sorben e. V.

Deutscher Bundestag

Wirtschaftsforderung und Tourismusinformation Burg (Spreewald)

Trager, Partner, . . .
e Tourismusmarketing Oberlausitz GmbH
Mitwirkende

Tourismusverbande und -vereine

* Bundesministerium
4 fiir Arbeit und Soziales o

Europadischer Sozialfonds
fir Deutschland

e % @ EBundeszentrale far

Integration und Vielfalt politische Bildung




